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Polisens satsning pa kommunikation ar etiskt tveksam, skriver Andréasson PR:s
Daniel Claesson och Ulrika Sandhill, och uppmanar pr-branschen att tacka nej till
upphandlingen .

Dagens media berattade den 20 mars attPolismyndigheten utlyser
en upphandling av pr-tjanster. Totalt handlar det om 35 miljoner
kronor under fyra ar.

Mojligheten att kamma hem denna gigantiska summa far nog
mungiporna att vattnas hos manga byrachefer.

Ulrika Sandhill

Men vanta ett slag. Hur kan svensk polis vara i ett sadant behov av
pr-hjélp?

Det &r ju inte polisens uppgift att marknadsféra sig sjélv. Ingen
tianst ska séljas eller levereras till allménheten. Tvértom ska
polisarbetet utféras UTAN hansyn till vad de som &r féremal for
insatserna tycker.

Det &r inte heller sa att det idag saknas kommunikattrer inom
myndigheten. Informatdrer och kommunikationsstrateger har
anstéllts i en strid strém de senaste aren. Detta samtidigt som
rapporter om brister i det grundldggande polisarbetet LAS MER )
aterkommande presenteras. Att i det l4get satsa mer pa o katonsbyra
kommunikation &r fran etisk synvinkel hégst tveksamt.

Daniel Claesson

TAGGAR

35 miljioner kronor &r en enorm summa som skattebetalarna far ) .
Polisen Andréasson PR

betala. Ska det ge klatschiga one-liners? Eller, kanske mer

alivarligt, gémma undan problem och brister inom myndigheten? VERKTYG

Vi tror inte att detta ar avsikten fran polisens sida. Men risken att

hamna i den situationen ar i sig problematisk. Tipsa oss
om nyheter

Som pr-byra med lang erfarenhet av samhallsfragor véljer vi darfor
Maila eller ring

att avsta fran upphandlingen. Det skulle helt enkelt inte vara ratt att 08.545 292
delta, &ven om det innebar att mojligheten till en rejal inkomst gar 00Du omfattas
oss forbi. av kallskydd.

Vi uppmanar andra pr-byraer att folja vart exempel och avsta fran upphandlingar som ar
etiskt tveksamma. Det skulle &ven ge en vélbehévig diskussion om pr-branschens uppgift
och syfte.
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